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KOMMUNIKACIOS KOMPETENCIAT FEJLESZTO FELADATOK

1. FELADAT

Célcsoport: Altalanos iskola 8. osztaly

Felhasznalt irodalom:OFI Ujgeneraciés Foldrajz 10. Tankonyv (84.0)

Internetes elérés: http://tankonyvkatalogus.hu/pdf/FI-506010801 1 teljes.pdf

Témakor: Magyarorszag ¢lelmiszer gazdasaga - magyar termékek a vilagpiacon

1.1. Véleménycsere

Alkossatok parokat! Vitassatok meg egymassal a tablazatban szerepld kérdéseket!

A feladat célja

A feladat célja a didkok tudatos vasarlova nevelése, illetve
szemléletformalasa. Egyrészrol 0Osszefoglalhatjdk a jelenlegi
(otthoni) szokdsaikat, majd az érvek megvitatdsa utan lathatjak,
hogy min kellene a jovoben valtoztatniuk. Ez akar késobb a
csaladban is jo beszédtéma lehet, hogy csaladi szinten miken
valtoztassanak.

A feladat leirasa

A didkok segitségképpen képeket kapnak, valamint egy
tablazatot. Az abban szerepld kérdéseket kell parban
megvitatniuk egymassal. A feladat megoldasara 10 perc all
rendelkezésiikre.

Hol szoktatok beszerezni
ezeket a termékeket?

Mi alapjan valasztotok? Te
mi alapjan valasztanal?

Szerinted hol érdemes
beszerezni?

Mit nézel meg egy
terméken?

Egyéb szempont

Lehetséges valaszok

Hol 1. (has)
szoktatok -szeletelt, elére csomagolt
beszerezni felvagottat vesziink a

ezeket a bevasarlokozpontban.
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termékeket?

-kimérve vessziik a helyi hentesnél
(gytimolcs, zoldség)

-a bevasarlokdzpontban véasarolunk
mert ott mindent lehet kapni

-a piacon vessziik a helyi
termelOktol, szezonalis arukat
fogyasztunk.

(ruha, cipd)

-plazaban vasarolok, mert rengeteg
markabolt megtalalhato, végig
jarhatom az 0sszeset, igy
megtalalhatom a legjobban
hozzam ill6t.

-turiban vésarolok.

-a helyi butikban vasarolunk
ruhdkat

(virdg)

-Az ALDIban, LIDLben mindig
vannak olcson friss virdgok

- a viragiizletben vessziik a
viargokat

- a viragpiacrol vasarolunk

- az aluljards nénitdl szoktam
rozsat venni

Mi alapjan
valasztotok?
Te mi
alapjan
valasztanal?

ar

marka

kinézet

divat

mindség

a barataim mit vesznek
ujrahasznosithato
fenntarthato
Ujrahasznositott
csomagolasmentesség

Szerinted hol
érdemes
beszerezni?

a hust a hentesnél, mert friss,
kimért arut kaphatok, bizhatok a
jobb mindségben, valamint ha nem
csomagolt hiisokat vasarolok,
akkor kevesebb szemetet termelek
a zOldséget, gyiimolcsot a piacon,
mert bizhatok a mindségben és a
helyi termel6t tamogatom a
vasarlasommal. Nagyobb
lehetdségem van
csomagolasmentesen vasarolni.
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plazaban akkor, ha céltudatosan
tudom, hogy mit szeretnék
vasarolni és csak azt veszem meg,
amire sziikségem van.

A turkalokkal segitem a
fenntarthatosagot, mert egy
kidobott ruhanak mésodik életet
adok, nem beszélve arrdl, hogy
olcsobb és egyedibb darabokat
valaszthatok.

A helyi tervezdt tdmogatom a
butikban val6 vésarlassal

A viragboltban és a virdgpiacon
bizhatok a mindségben ¢és a
frissességben, igyekszem a hazai
viragokat valasztani.

Mit nézel ar

meg egy marka

terméken? mindség
szarmazasi hely

Egyéb fairtrade

szempont marka etikussaga

Felhasznalt képek a
tablazathoz
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= _AHET_
NOVENYE!

1.2. Markagyiijtés
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Kategoéridkba rendezve (pl. ruha, élelmiszer, elektronika stb) gytijtsek parokban minél tobb

magyar markat! A feladat végén osszatok meg ezt a tobbiekkel is!

A feladat célja Az els6 feladat alapjan a didkoknak minél
tobb magyar markanevet kell gyljteniiik.
Ebbdl kideriil, hogy mennyire tajékozottak a
magyar termékekkel kapcsolatban. Otleteket
merithetnek egymastol és segiti, hogy a
jovOben tudatosan bizonyos markakat
keressenek a boltok polcain.

A feladat leirasa Az elso feladat alapjan a didkoknak parban
minél tobb magyar markanevet kell
gytjteniiik. Ehhez hasznalhatnak
segédeszkozoket és internetes forrasokat is.
A péroknak 5 perciik van minél tobb
markanevet 6sszeszedniiik kiillonb6z6
kategoriakban.

Az 5 perc letelte utan az osztaly kozosen
csoportokba szedi a markaneveket,
amelyeket a tanar felir a tablara.

Lehetséges valaszok Ruha: Tisza cipd

Elelmiszer: Szarvasi, Gyermelyi, Gy6ri
édes, Szerencsi

stb...

1.3. Markafelismerés
Alkossatok parokat! Felismeritek a magyar markakat a logdjuk alapjan? Ha eszetekbe jut

még ezen kiviil, azt gylijtsétek 6ssze!

Feladat célja Felismerik-e a gyerekek a magyar markakat
a logdjuk alapjan? Mennyire vannak
tisztaban a markalogdkkal és mennyire
tudjak azokat termékekhez kotni? A paros
képelemzés sordn a didkoknak lehetdségiik
van arra, hogy egymastol tanuljanak,
emellett fejlédik az egyiittmiik6dd
képességiik is.

Feladat leirasa Az eldz6 feladathoz hasonldan a didkoknak
5 perciik van, hogy péarban felismerjék a
magyar termékek logoit és megbeszEljek,
hogy az adott cég mivel foglalkozik. Ezek
utan ujabb 5 percet kapnak, amiben ujabb
magyar markakat kell gytijteniiik a
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logojukkal egytitt. A kommunikacids és
egylittmiik6do készségiik mellett fejlodik a
kreativitasuk is.

Elvart valaszok a képekhez

Egis (gydgyszergyartas)
Prezi (prezentécios szoftver)
Pottyos (élelmiszer)

1. Tisza (ruhazat)

2. Budmil (ruhézat)

3. Budapest Bank (bank)

4. Béres (gyodgyszer)

5. Extreme Digital (elektronika)
6. Fornetti (pékség)

7.

8.

9.

Felhasznalt képek

1P [
-
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1.4. Markamozaik
Olvassatok el a kapott szovegeket és roviden beszéljétek meg a csoportotokkal. Ezek utan
iljetek at egy masik csoportba és hallgassatok meg a naluk 1évé szdveg recenzidjat és

osszatok meg azt, amit elézetesen ti kaptatok!

A feladat célja A diakok kis csoportokban jobban
megismerhessék a hazai markékat,
termékeket és az 6 profiljukat, torténetiiket.
Egymastol tanulva fejlodik a
kommunikécids és szocialis készségiik is.

A feladat leirasa A diakok 4-5 {6s csoportokban szovegeket
kapnak egyes hazai cégekrol. Ezt elolvassak
¢és roviden, 1 percben atbeszélik. Ezutana a
csoport tagjai mas csoportokba iilnek at és
megosztjak az altaluk olvasottakat és
megismerik a tobbi csoportnal 1évo
hungarikumokat is.

Felhasznalt szovegek 1. Bookline
3813 kiado konyvei, 36 antikvarium
teljes kinalata, 5 sajat konyvesbolt
Budapesten, 18 franchise partner
orszagszerte, 226 bookline atvételi
pont orszagszerte. Célunk, hogy a
Bookline legyen Magyarorszag
vezetd webdruhdza. A Bookline
Magyarorszag legnagyobb internetes
konyvaruhaza, az ¢év internetes
kereskeddje. Az egyediilallo hazai és
idegen nyelvii konyvkinalaton tal 33
antikvarium kinalata, tobb ezer cd,
dvd, drogéria és miszaki termék
szinesiti a tarsasag termékkinalatat.
2. Negro

A Negro torténete 1922-ig nyulik
vissza, amikor is a Dreher Antal
Serf6z6 Részvénytarsasag a
kdébanyai sorgyar mellett csokoladé-
¢s cukorkagyarat épittetett. Az 1j
vallalat a keménycukorka-gyartast
jelentds mennyiségii kiilfoldi
vendégmunkas és szakember
alkalmazasadval inditotta be. A
legenda szerint a kiilfoldi cukraszok
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koz¢ tartozott az olasz P. Negro, aki
mintegy véletlentil, a
savanyucukorka gyartasanal
keletkezett tormelék ¢és felesleg
felhasznaldsan dolgozott, amikor
ratalalt a Negro receptjére. Az
Osszetétel még ma is szigord gyartasi
titok, csak annyi nyilvanos, hogy a
felesleghez mentolt ¢és  anizst
kevertek. =~ A Negro  gyartasa
1980-ban keriilt a Gyori Keksz- ¢és
Ostyagyarhoz. A privatizacié utan a
jogfolytonossag miatt Szerencs és
Gydr is tulajdonolta a Negro markat.
A Danone csoport a United
Biscuitst6l vésarolta meg a GyOri
Kekszet és a vallalattal egylitt a
Negro cukorka jogait, nemrég pedig
a Gy6ri Keksz Kft. a Nestlé
Magyarorszag Kft.-tdl megvasarolta
a jogok masik felét is, igy a jovében
egyediili tulajdonosként gyarthatja
¢s  forgalmazhatja a  "torok
kéményseprojét".
3. Stiihmer
Cégiink egy 2004 ota miikodo, egri
székhelyl vallalkozéas. A tobb mint 40 éves
multra visszatekintd Stiihmer édességbolt
2005. marciusaban keriilt a Kft. tulajdondba.
Stiihmer Frigyes hamburgi cukraszmester
alapitotta 1868-ban az elsd csokoladégyarat
Magyarorszagon.

Ismerve az tlizlet multjat elhataroztuk, hogy
felébresztjilk  Csipkerdzsika-almabol  az
egykor vilaghiri Stiihmer markanevet.
Hamarosan megindult a védjegy-tulajdonjog
megvételének folyamata. Néhany honappal
késobb megkezdddott a sajat prémium
kategorias termékek gyartasa is. 2008.
januarjaban atadtak a Novaj kdzségben 1évo
csokoladéiizemet, igy nosztalgia
termékeink, a  Melddia szelet, az
Aranydesszert, a Stiihmer Rozsa, a Korfu
szelet és a SzazszorszEép desszert mar a sajat
gyarunkbol keriilnek az iizletek polcaira.

Célunk, hogy mind izében, mind kiilsd
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megjelenésében olyan exkluziv magyar
termékeket készitsiink, melyekkel a nivos
édességre  vagyd fogyasztok igényeit
kielégitjiik. Kényesen iigyeliink a termékek
mindségére azaltal, hogy azokat csak valodi
csokoladebol készitjilk. Nagy hangstlyt
fektetiink az egyedi megjelenésre, ezért
toreksziink a csomagold anyagok széles
valasztekat felvonultatni.

Stihmer Frigyes felismerte, hogy a
csokoladé és a cukorka fontos fogyasztasi
cikk, jovéje van. Nagy szerepet jatszott
abban, hogy a luxuscikknek szamito
csokoladé elindult a kozsziikségleti cikké
valas utjan. Kitlind termékeivel hamarosan
virdgzasba hozta lizemét. Készitményeit a
tisztasag, a josag és az izléses kiallitas
jellemezte.

4. Neogranormon

A Neogranormon sikertdrténete — amely
1d6kozben 3 generacio ¢€letét is végigkisérte
— 1932 karacsonya el6tt indult egy miniszter
tanacsosi rendelettel. A  vevOk  altal
borgyogyitd hazi kendcsnek aposztrofalt
készitmény 1933 6ta jelenti a baba, illetve a
babaszoba meghitt illatat. Valoszintileg nem
ez az illat juthatott eszébe a kendcsot gyartd
dolgozoknak. Akkoriban ugyanis nagy
tistokben kevergették az alapanyagokat, a
lanolint ~ (gyapjuzsirt), az  extractum
pancreatist és a bikahere-kivonatot. Ez
utoébbinak pedig kiilondsen erds szaga volt,
ezért a készitményt télen €s nyaron is kint
fozték az udvaron. Az alapanyagok
melegitése egyébként egy oran keresztiil
szaz fokon tortént a csiramentesités miatt. A
fozetet ezutan lesziirtek ¢és felhigitottak,
majd beledntdtték lanolinos koleszterinbe.
Miutan a  gyapjuzsirt  felolvasztottak,
feloldottak benne a koleszterint, majd az
eldmelegitett, szlirt vazelinbe beletették,
ezutan pedig fabunkos keverd segitségével,
kihiilésig keverve elkészitették a pasztat.
Amikor az oldat mar csak 45 fokos volt,
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akkor adtak hozza az illdolajokat.

A Neogranormon kendcs toltése még a
hatvanas  években is  meglehetésen
kezdetleges eszkozokkel tortént. Ekkor még
teker6s masinaval zartak le a tubusokat, és a
cimkézés is kézzel tortént. Azdta persze
jelentésen  korszerisodott a  gyartasi
technologia, Osszetétele is valtozott az évek
soran.

A Dbikahere-kivonatot a hetvenes években
vontak ki a Neogranormon 0Osszetételébdl,
ugyanis akkor nagyon nehéz volt ezt
beszerezni, rdadasul kétségek is meriiltek fel
annak sziikségessége kapcsdn. A paratlan
Osszetételli, eredeti magyar fejlesztésii
terméket 1951-t61 a Debreceni
Gyogyszergyar, majd 1960-t61 annak
jogutddja a Biogal Gyogyszergyar (TEVA
Magyarorszag) gyartja.
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Célcsoport: gimnazium 10. osztaly

Felhasznalt irodalom: OFI Ujgeneracios Foldrajz 10. Tankényv

internetes elérés: http://tankonyvkatalogus.hu/pdf/FI-506011001 1 teljes.pdf

Témakor: Globalizacio

2.1. Egyetértésjaték

Vitassatok meg kiscsoportban a globalizdcid pro-kontra érveit! A beszélgetés végére

fogalmazzatok meg egy allitast, amelyben Osszefoglaljatok a véleményeteket! Fontos, hogy a

tételmondatotokat minden csoporttag elfogadja!

Feladat célja

A didkok csoportban beszélnek meg egy témat, jelen esetben a
globalizacié pozitiv és negativ hatdsait. A cél, hogy a
beszélgetés végére legyen egy tételmondat arrdl, hogy mi a
globalizacid pozitivuma és ugyanigy a nagativuma is, viszont
fontos, hogy ezekkel a mondatokkal a csoport minden tagja
egyetértsen vagy legalabbis elfogadjon. Ezt a két tételmondatot
a tobbi csoport eldtt is meg kell osztaniuk.

A feladat fejleszti a kommunikacios készségiiket, hiszen
pro-kontra érveket kell gytijteniiik és egymassal megosztaniuk,
majd végiil konszenzusra kell jutniuk. Ez egyben szocialis

kompetenciat is fejleszt.

A feladat leirasa

Az osztalyban 4-5 f0s csoportokat alakitunk. A csoportok a
tételmondataik kialakitasdhoz el6szor is tdmaszkodnak az
eldzetes tanulmanyaikra, de ezen kiviil érveik gylijtéséhez
segitségiil vehetik a tankdnyv ide vonatkozo 68. oldalat, illetve
egy¢€b internetes forrasokat is.

A csoportoknak 5 perc all rendelkezésre az érvek gytijtésére 5
perc azok megvitatasara, tehat 6sszesen 10 perc alatt kell

eljutniuk a k6zos nevezdre, amelyet majd az osztallyal is
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megosztanak.

Lehetséges valaszok

Pozitivum:
- A globalizaci6 lehetévé teszi a termékgazdagsagot, hogy
mindenki az izlésének és a pénztarcajanak megfeleléen tudjon
vasarolni.
-A TNC-k, pl a McDonald, H&M stb. a vilag minden tajan
munkalehetdséget teremtenek, hozzéajarulnak a befogado orszag

gazdasaganak fejlédéséhez.

Negativum:

-A globalizaci6 a rengeteg termék gyartasaval taltermeléshez
vezet. Ez a fajta tulfogyasztas nem fenntarthato, feléljiik altala a
bolygonk energiakészleteit.

- A TNC-k nem veszik figyelembe a hazai termeldket,
ellehetetlenitik Oket az alacsonyabb araikkal és gyorsabban

cserélddo, folyamatosan valtozé arukészletiikkel.

Feladathoz felhasznalt

képek
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MEKISNEK
LENNI JO!

2.2. Fiktiv multicég

4-5 f8s csoportokban alkossatok meg egy fiktiv cég vezetdségét! Vallalatotok profiljanak

megfelelden egyezzetek meg egy térségben/telepiilésben ahovd Magyarorszagon a

leanyvallalatotokat telepiteni szeretnétek!

Feladat leirasa

4-5 f6s csoportokban a didkok egy multicég vezetoségét
alkotjak. Kitalaljak, hogy milyen profillal rendelkezik a
vallalatuk és ehhez keresnilik kell Magyarorszagon egy
helyet, amelynek a telepitési tényezdéi a legjobban
passzolnak, hogy a lednyvallalatukat oda helyezzék.
Pro-kontra érveket kell gyljtenilik, majd azok alapjan meg
kell egyezni egy adott telepiilésben vagy legalabb is
térségben. A feladatra 15 perc all rendelkezésiikre, majd
meg kell osztaniuk ezt a tobbi csoporttal is.

Feladat célja

Az érvelés fejlesztése, ezaltal a didkok kommunikécios
kompetencidjanak fejlesztése. Mivel konszenzusra kell
jutniuk a vallalatuk telephelyének kérdésében, ezért a
szocidlis kompetenciajuk is fejlddik. A helyzetgyakorlat
altal a beleéloképességiik és az empatiajuk is fejlodik.




Hernadiné Gyérivanyi Flora
XTZ2M9

2.3. Helyzetgyakorlat
Jatszatok el egy kisvarosi lakossagi gytilést! Valasszatok magatoknak szerepeket és érveljetek

annak megfelelden, hogy szeretnétek-e, hogy a varosotokba egy multicég teleptiljon!

Feladat leirasa A didkok egy adott kisvaros lakossagi forumat jatszak el.
Megtudjak, hogy a varosukba egy multi cég akar telepiilni.
Mindenki valaszthat maganak egy szerepet (pl. kisbolt
tulajdonosa, polgarmester, helyi nyugdijas, fiatal
egyetemista) €s annak megfeleléen kell érvelnie ¢és
vitatkoznia a tobbiekkel, hogy miért j6jjon vagy ne j6jjon
a varosukba a cég.

A feladat tetszdleges hosszsagu lehet, a didkok fantaziaja
¢s beleélése htizza meg a hatart.

Feladat célja Beleéloképesség fejlesztése, kommunikacios kompetencia
fejlesztése, empatia fejlesztése a szerepek altal.

Lehetséges valaszok Polgdarmester: Jo a varosunkak, ha a cég ide telepiil, mivel
jobban bekeriiliink a gazdasagi életbe, fejlodni fog a
telepiilésiink és kornyezetiink infrastrukturaja
Vendéglatos: Tobb turista és dolgozd fog nalunk
megfordulni, tehat tobb lesz a bevételiink

Kisbolt tulajdonosa: Alacsony araival ellehetetleniti majd
a csaladi vallalkozasunkat

Fiatal: Munkalehetdség teremtodik a varosunkban, talan
kevesebben fognak elkoltozni innen.

2.4. Plakatkészités

4-5 16s csoportokban készitseket csalogatd plakatot, amivel meggydztok egy altalatok kitalalt
multicéget, hogy a varosotokba telepiiljon!
A feladatra 15 perc all rendelkezésetekre!

Feladat leirasa 4-5 f6s csoportokban csalogatd plakat készitése. A
plakaton feltlintethetik valamilyen forméaban a kedvezd
telepitési tényezoket.

A feladatra 15 perc all rendelkezésetekre, majd minden
csoport bemutatja a tobbinek a munkajat.

Feladat célja Kreativitas  fejlesztése, beleéloképesség fejlesztése,
szocialis kompetencia fejlodése az egyiittmikodés altal,
kommunikécids kompetencia fejlodése a kozds munka
soran.
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Lehetséges valaszok

Telepitési tényezok hangsulyozasa:

kedvezd éghajlat

bdséges vizellatottsag
kedvezd domborzat
szorgalmas és fiatal munkaerd
kedvezd adozasi feltételek

Sziikséges eszkozok

A/3-as papir, szines filcek




